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Qual’e il ruolo del profumo ?

Sono qui a parlarne
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Qual’e il ruolo del profumo ?

Comunicazione
(messaggio)

Funzionalita
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Quando parlo di profumo

Una presenza nascosta

La migliore colonna sonora del profumo e il
silenzio
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%— Quando parlo di profumo

Una storia
relativamente
recente..

..eppure cosl
antica
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Il profumo nella storia

Cosa distingueva un profumo
da un altro ?

Quali parametri venivano
valutati ?
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%— Il profumo nella storia

'incenso (Boswelia Carteri)

Il profumo piu antico della
storia dell'uomo
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%— Il profumo nella storia

Celebrazione e tributo alle divinita

«per-fumum » dal latino attraverso il
fumo
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%— Il profumo nella storia

La miscelazione

Antichi saperi
Sacerdoti e
Guaritori
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Il profumo nella storia

Bellezza e Seduzione
Cleopatra

lgiene e Pulizia
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Il profumo nella storia

L'importanza
del territorio

e del nostro
vissuto
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Il profumo nella storia

Il profumo
viaggia nel
mondo
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%— La composizione del profumo

La chimica del
profumo
e
il profumo
« chimico »
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Il profumo fa tendenza

Moda e Mode

Da Paul Poiret, Coty, Chanel
a...Barbie
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'evoluzione del profumo

UN ESERCIZIO CURIOSO ed

IMPEGNATIVO
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'evoluzione del profumo

UN ESERCIZIO CURIOSO ed
IMPEGNATIVO

Giudichiamo i profumi che hanno fatto la storia
con il naso di oggi e le novita con il naso di ieri

Jean Claude Ellena — Le parfum
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'evoluzione del profumo

UN ESERCIZIO CURIOSO ed
IMPEGNATIVO

aggiornare i ricord
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%— «Conscious Index» la misurazione della formula

Sostenibilita (Rinnovabile)
Biodegradabilita
Innocuita
Eco-Innocuita
Tracciabilita(Origine)
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Il profumo del futuro

Buono

Sicuro

Sostenibile
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La piramide olfattiva del futuro

Buono

Sicuro

Sostenibile
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Il nuovo paradigma olfattivo

Buono

Sicuro

Sostenibile
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Parametri per la realizzazione di un profumo

La base

La funzionalita

Le limitazioni tecniche
(e commerciali)
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Il profumo ed il prodotto finito (solare)
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Sole & Fotosensibilizzanti/ — ™
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Il regolatorio nei prodotti solari - IFRA &9

CO
e2

non esiste una categoria specifica

nuovo emendamento |IFRA 52
(fine 2025/inizio 2026)

Nuove soglie furocumarine
(da 1a5 ppm leave-on)
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Il regolatorio nei prodotti solari— R.C.E.

Sostanze vietate

METIL ANTRANILATO METILE

FUROCUMARINE

Limitazione a livello europeo (<1ppm)
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%— Il profumo ed il prodotto finito (solare) in futuro

PRECURSORI

Il concetto del profumo che si trasforma nel tempo

La chimica del prodotto

(! Making
~.0smetics




2 aspirazionale

“Ci sono pittori che trasformano il sole in una macchia gialla, ma
ci sono altri che con l'aiuto della loro arte e della loro intelligenza,
trasformano una macchia gialla nel sole.”

(P.Picasso)
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%— Questione di dosaggi

“E’ la dose che fa il veleno”

(cit. Paracelso)

vale per il cosmetico, il profumo, il sole ed i fatturati
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%— Il ruolo delle fragranze nell’'ambito dei prodotti solari

GRAZIE
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